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Resumo

Considerando o impacto da consolidagdo das novas Tecnologias de Informagéo e
Comunicacdo (TICs) na légica midiatica tradicional, o objetivo deste trabalho é
promover a reflexdo acerca do midiativismo no ciberespaco a partir de suas
linguagens e formas de producéo tendo o projeto Creators for Change, do YouTube,
como objeto de estudo. Para tanto, recorremos a literatura sobre (midi)ativismo
(MACIEL, 2012; MATTONI, 2013); TICs e convergéncia (LEVY, 1997; JANKINS,
2009; 2013) e multimodalidade (IEDEMA, 2001; NORRIS, 2006). Acreditamos que
0 projeto reconhece o poder ativista que o YouTube, enquanto midia, pode carregar.
Nesse sentido, concordamos que 0s midiativistas sdo sujeitos que empreendem acdes
diretas transgressivas e intencionais, e veem as proprias capacidades de intervencao
social, antes localizadas, sendo potencializadas (BRAIGHI; CAMARA, 2018).

Palavras-chave: Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo, Midiativismo,

Ciberespaco, Creators for Change.

Abstract.

Considering the impact of the consolidation of the new Information and
Communication Technologies in the traditional media logic, the objective of this
article is to promote the reflection about mediactivism in cyberspace from its
languages. We used the literature on (medi)activism (MACIEL, 2012; MATTONI,
2013); ICTs and convergence (LEVY, 1998; JENKINS, 2009; 2013 and multimoladity
(IEDEMA, 2001; NORRIS, 2006). We believe that Project recognize the Youtube’s
activist power, like media, can do. In these sense, we agree that mediactivists are
people that does transgresive and intentions actions, and see their capacity of social
intervention, before local, being potencial (BRAIGHI; CAMARA, 2018).
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1 Introdugéo

E no contexto de hibridismo das instancias de comunicacéo refletindo nas praticas de
contetidos midiaticos (LEVY, 1998) que o YouTube figura como midia agregadora de
conteddos (BURGESS; GREEN, 2009) e produto participativo da cultura de convergéncia
sobre a qual estamos inseridos (JENKINS, 2009). Entendendo que a linguagem é apenas um
dos modos de comunicacdo (NORRIS, 2006), torna-se fundamental nos atentarmos para 0s
outros modos que a constituem. Nesse sentido, encontram-se distintos modos, principalmente
guando se analisa videos, como: as posturas das pessoas retratadas, os gestos reproduzidos, as
cores utilizadas, o cenario em que o video foi gravado sdo alguns desses modos que sdo
fundamentais para a construcdo do sentido da mensagem, além do texto e da linguagem oral.

Dessa forma, nesse espaco considerado democratico de criacdo e circulacdo de
discursos, consideramos a abordagem de ecologia dos meios, trabalhada por Scolari (2015). O
autor considera a Internet como parte do processo comunicativo, as formas de veiculagdo de
discursos e representacdes por meio da informacao e as diversas linguagens que o ciberespaco
permite.

Pensando nessa interacdo, o ativismo também teve seu ambiente de acdo revisto.
Consideramos que ativismo seja a busca pela transformacao de uma realidade por meio de uma
“acdo politica” (ARENDT, 2010, p. 221). Com as tecnologias de comunicagdo, como a Internet,
os ativistas tem a chance de exporem seus discursos individuais ao alcance mundial, permitindo
uma identificacdo coletiva. I1sso acontece devido ao carater altamente retorico e disponivel para
a expressdo politica que diversas ferramentas presentes no espago virtual possuem, tornando-
se um espaco discursivo de troca comunicativa para debates que podem, assim, provocar algum
tipo de mudanca a partir de seus usos e apropriagdes.

Exemplo disso é a criagdo do projeto Creators for Change, que reconhece e estimula
a producdo de conteudos que promovam impacto social. O projeto apresenta cinco principais
diretrizes que servem como base de incentivo para a criacdo dos contetidos para 0s canais
inscritos nele. Dessa forma, o objetivo deste trabalho € relacionar esse projeto do YouTube a

pratica midiativista impulsionada pelos didlogos e produgdes possibilitadas pelo ciberespaco,
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por meio da linguagem multimodal, que pode produzir sentidos ativistas buscando promover

mudancgas sociais a partir do compartilhamento de tais conteudos.

2 A (re)estruturacéo de (ciber)espacos e sua linguagem multimodal

Com o hibridismo das préticas e instancias de producdo e recep¢do de conteudos
midiaticos, impulsionados pelas tecnologias de informacao e comunicacdo (TICs), 0 consumo
desses produtos também foi reconfigurado. Dessa maneira, o receptor de atividades midiaticas
tradicionais consegue liberdade e espago de atuacdo, influenciando, principalmente, na
producdo de contetdo ao qual se identifica e se interessa. Nesse sentido, surgem as midias atuais
como forma complementar ou, muitas vezes, alternativa a midia tradicional, com maior
interacdo entre o publico que a consome e a instancia de producao.

Pensando nesses novos modelos de interacdo, provocados pelas TICs, as praticas dos
sujeitos, que estdo inscritos em sociedades, também podem tecer novos formatos e maneiras de
atuacdo, com a possibilidade de promover alteracdes politicas relevantes por meio de suas
interacdes e contetdos. Tal possibilidade se torna tangivel a partir do entendimento de que as
midias (entendidas aqui como veiculos e também dispositivos midiaticos) figuram como aliadas
nesse processo.

E nesse contexto que trabalharemos a classificagdo do YouTube como midia e, mais que
isso, como produto participativo da cultura de convergéncia sobre a qual estamos inseridos
(JENKINS, 2009). Tais definicGes partem da classificacdo de Burgess e Green (2009) ao
afirmarem que “como empresa de midia, o YouTube é uma plataforma e um agregador de
contetido, embora ndo seja uma produtora do contetido em si” (BURGESS; GREEN, 2009, p.
21).

No livro “YouTube e a revolucdo digital. Como o maior fendbmeno da cultura
participativa esta transformando a midia e a sociedade”, os autores tracam a historia e a
importancia do YouTube na era de convergéncia midiatica. O site iniciou suas atividades em
2005, ainda como repositorio de videos ja em circulagdo e de outras midias e produtos,
tornando-se, anos depois, um espago para representacdo de si mesmo!. O YouTube passa, entdo,
a se definir como uma plataforma destinada a expressédo pessoal. Tal mudanca € importante
para nosso estudo, na medida em que “coloca o YouTube no contexto das nogdes de uma

revolugdo liderada por usudrios que caracteriza a retorica em torno da Web 2.0” (op. cit).

1 0 slogan atual do YouTube é “Broadcast yourself “ (“Transmitir-se”, em traduc3o livre)
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Dessa forma, os contetidos submetidos ao site também sofreram alteragcdes, com a
insercdo de informagdes e entretenimentos, alem de funcionar como meio de distribuicéo de
empresas midiaticas ja consolidadas, conquistando o grande publico. Observamos, entdo, o
importante papel da Internet na divulgagdo e transmissdo de informacgdo, tendo o “YouTube
como sistema de midia estruturado e em evolucdo no contexto social e econdmico de uma
mudang¢a mais ampla nos meios de comunicagdo e na tecnologia” (BURGESS e GREEN, 2009,
p. 27).

Com a horizontalidade das redes, sujeitos que, historicamente, foram silenciados pela
grande midia, encontram, na Internet, um (grande e bom) espaco para ambientar, divulgar e
arquivar seus discursos. Todas essas mudancas, observadas sobretudo no seéculo XXI,
alteraram, também, a forma de se produzir e realizar comunicacgéo, conquistando novos meios
e produtos, transformando os receptores em produtores de contetdo, democratizando a
possibilidade de divulgacéo de ideias.

O site de rede social digital se apresenta como uma midia repleta de possibilidades de
conversacao, participacéo e interacdo. Entretanto, exibe também cada vez mais complexidade,
em que novos discursos sdo construidos por diversos usuarios, com diversos posicionamentos;
discursos que antes circulavam somente na esfera privada de suas vidas e que, agora, tornam
formas virtuais em esferas publicas digitais de exposicao constante.

Nesse sentido, Maia (2002) relaciona o surgimento e uso das tecnologias digitais com a
revitalizacdo da democracia, uma vez que a Internet proporciona maior ambiente de conexdo e
alcance, o que culmina na maior disseminacao de diversos contetidos, cumprindo, portanto, o
papel democréatico de acesso e espago para sujeitos politicos e sociais diversos. Para a autora, a
diversidade de assuntos e informagdes presente no ciberespaco é a principal distingdo das
midias tradicionais, fortalecendo-se enquanto ambiente democratico e de diversidade tematica,
como fruto da horizontalidade das redes, que permite a democratizacdo da producdo e
veiculacdo de conteudos.

Importante ressaltar que o maior alcance e cesso as redes ndo implica, necessariamente,
em maior participacdo politica em debates publicos. Esse maior engajamento ocorre, com mais
frequéncia e de maneira mais assertiva, em debates especificos e canais midiaticos que ndo sdo
considerados publicos e politicos, podendo ser, inclusive, de entretenimento. Exemplo disso é
o canal gue analisamos neste artigo, que se enquadra enquanto um canal pessoal (embora de
alcance publico, é de uma pessoa fisica, ndo uma institui¢cdo) de entretenimento e variedades,

mas que pode promover a discussao e o engajamento ativista por meio do contetdo postado.
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Mas, ao mesmo tempo em que a Internet proporciona maior democratizagao de ideias,
informagBes e as consequentes representacdes, ela impulsiona, também, a busca pela
individualizagdo, como apontado acima. Para tanto, Maia acredita, entdo, que “as pessoas
estardo (e ja estdo) envolvidas em questbes que afetam mais diretamente suas vidas, e que se
engajam em debates especificos, considerados relevantes ou significativos para uma acgao
comum efetiva” (MAIA, 2002, p. 53). Dessa maneira, a autora classifica a Internet como um
espaco livre e independente, com “potencialidade para a autoexpressao, a autoassociagao € o
estabelecimento da comunicagdo sem coergdes ou sangao por parte do Estado” (MAIA, 2002,
p. 54), que vai ao encontro do que acredita ser a democratizacdo midiatica acentuada pelas
caracteristicas comunicacionais da Internet.

Ainda nesse sentido, é importante ressaltar a abordagem de ecologia dos meios,
trabalhada por Scolari (2015). De modo resumido, o autor postula que a teoria é generalista e
abarca a linguagem, desde seu surgimento, até a vida digital, englobando, entdo, os diversos
aspectos da comunicacgdo. Tal caracteristica € importante para nosso trabalho na medida em que
considera a Internet como parte do processo comunicativo que o ser humano apropria e as
formas de veiculacdo e reproducdo de discursos e representaces por meio da informacéo e
diversas linguagens que o ciberespaco permite. Ainda nesse aspecto, Borges e Viana (2018)
elucidam a metéafora proposta por Scolari em relagéo a ecologia dos meios. As autoras explicam
que

A metafora ecolbgica aplicada aos meios se desdobra em pelo menos duas
interpretagdes: a dos meios como ambientes e como espécies. No primeiro caso, as
midias, enquanto tecnologias, geram ambientes e situagdes que afetam os sujeitos que
as utilizam, como exemplo o impacto que geram na rotina do usudrio ou pela

percepcdo do contetido que € veiculado. J& no segundo, 0s meios sdo como espécies
que precisam se adaptar para sobreviver. (BORGES; VIANA, 2018, p. 498).

Destacamos essa definicdo como ponto chave da classificacdo do YouTube como midia
e a relacdo das midias com o ativismo, proposta deste artigo. A primeira interpretacdo proposta
pelas autoras nos permite analisar os videos em anélise em relagédo a subjetividade do sujeito
gue o produz e o impacto que tal produto pode gerar na instancia receptora. 1sso ocorre porque,
como sinalizamos acima, 0s videos partem de uma seara pessoal, mas se enquadra em um
ambiente publico que visa uma transformacédo social mais abrangente na sociedade na qual
estdo inseridos e circulam.

J& em relacdo a adaptacdo das midias na atualidade, acrescentamos a ideia de

convergéncia mididtica, trabalhada por Jenkins (2009), nesse processo. O autor ja alertava que
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“estamos entrando numa era de longa transi¢ao e de transformagao no modo como os meios de
comunicagdo operam” (JENKINS, 2009, p. 148). Dessa forma, altera-se o fluxo de contetido
pelas plataformas presentes e propostas pela convergéncia de midias, que passa a contar com a
participacdo ativa dos sujeitos envolvidos na cadeia produtiva.

Tal caracteristica faz relacdo, portanto, com a horizontalidade das redes apresentada
anteriormente, o que permite a maior capacidade e possibilidade de criacdo de contetdo e
producdo por parte dos sujeitos que integram e compdem o ciberespaco. Esse aspecto corrobora
a nocdo da coletividade presente nas redes sociais digitais, reforcada pela cultura da
convergéncia. Dessa maneira, as producfes possuem potencial de propagabilidade, o que
presume a participacdo e colaboracdo de todos os envolvidos no produto em questéo,
promovendo um hibridismo nas instancias de producao e recepcao, que passam a ndo ter esses

papeis tdo fortemente estabelecidos. Jenkins, Green e Ford (2014) afirmam, entdo, que

a ‘propagabilidade’ se refere aos recursos técnicos que tornam mais fécil a circulagéo
de algum tipo de contelldo em comparac¢do com outros, as estruturas econémicas que
sustentam ou restringem a circulaco, aos atributos de um texto de midia que podem
despertar a motivagdo de uma comunidade para compartilhar material e as redes
sociais que ligam as pessoas por meios da troca de bytes significativos. (JENKINS;
GREEN; FORD, 2014, p. 26-27)

E nesse contexto que se inserem as redes sociais digitais, que objetivam facilitar a
circulacdo de conteudos e ideias, objeto deste artigo. Nesse sentido, Di Felice (2017) aponta a
relacdo dessas midias com o ativismo enquanto possibilidade de expanséo e maior divulgacéao
de suas causas e lutas, com maior participacdo do publico também na producdo desses
contetdos. Nesse cenario, ele destaca o papel do YouTube para o “desenvolvimento das a¢des
dos cidadaos individuais” (DI FELICE, 2017, p. 182), na medida em que h4 maior colaboracao
e criacdo de conteudos que expandem os ativismos ja preexistentes.

A partir dai, observamos a criagdo de inimeros canais no YouTube como forma de
divulgacdo de ideias, rotinas e opinides pessoais, alcancando, cada vez mais, um maior nimero
de pablico por meio da Internet. Importante observar a denominacéo especifica para este criador
de conteudo de video enquanto youtuber. Essa classificacdo se da a partir de alguns tracos
caracteristicos que o singularizam em detrimento a outros produtores de contetdo online, como
a maneira de sustentar uma “intimidade eletronica” (GIBSON, 2015, p. 1, apud CORUIJA,
2017, p. 42), com base nas narrativas de si, com tragos autorais, de expresséo pessoal, o que
confere autenticidade ao produto e contetdo.

Coruja (2017) apresenta algumas caracteristicas intrinsecas ao youtuber, as quais
consideramos determinantes para a analise e sele¢do do corpus. Aqui, destacamos cinco delas:

1) lugar de fala, em que se destaca a experiéncia de quem produz e emite o relato em relagdo a
22
RBHD, Rio de Janeiro, v. 1, n. 2, Dossié Tematico 2, p. 17-35, jan./jun., 2021



= RB
s~~~ ABHD . o
— Revista Brasileira de | | D
— Humanidades Digitais

determinado assunto; 2) olhas para audiéncia, no sentido de “falar diretamente para” o ptblico
que o assiste, ou seja, olhar voltado para a camera; 3) plano americano na filmagem do produto,
como forma de passar maior credibilidade e didlogo direto com o espectador; 4) imperfeicéo e
informalidade, mostrando, as vezes, algumas situacGes embaragosas e de bastidores da
gravacéo, de modo a aproximar da realidade dos espectadores, atribuindo aspecto mais pessoal
e intimo com o publico; e 5) edi¢do, com videos curtos que tratam diretamente do assunto, com
elementos visuais comuns que aproximam a experiéncia do cotidiano pessoal do publico.

Esses aspectos caracterizam o discurso produzido e veiculado na plataforma como um
discurso multimodal, uma vez que sua linguagem vai além da escrita e verbal, abarcando,
também, outros elementos externos a fala e sua configuracdo e direcionamento na gravagéo
desses videos. Nessa andlise de discurso multimodal, devemos levar em consideracdo o
contexto em que ele esta inserido e suas interacGes, enquanto um componente de uma acao
social, construindo significados (KRESS, 2016; VAN LEEUWEN, 2016). E a partir, entio,
desse contexto, que se estrutura o discurso e os aspectos multimodais que o constituem. Tal
assertiva é importante para nosso estudo para compreendermos a condi¢do de producdo do
discurso digital audiovisual, ou seja, 0s videos que sdo veiculados no ciberespago enquanto
produtos discursivos complexos (NORRIS, 2006), com diversos elementos multimodais que
permitem diferentes sentidos construidos e escolhas de a¢des multiplas

E nesse sentido de anélise multimodal semi6tica que ledema (2001) lanca seu olhar
sobre um documentéario ambientado em um Hospital, em que propbe critérios a serem
analisados em producdes audiovisuais como filmes e produtos televisivos. O autor acredita que
ha padrdes e regularidades nas aparicdes e representacdes dos personagens, que podem denotar
0 ponto de vista orientado do produtor do video a partir do enquadramento e outros possiveis
“jogos” permitidos pela filmagem e movimento de cdmera, indicando outras perspectivas e
orientando o olhar e atencdo do espectador.

Inserido na perspectiva semi6tica social, ledema (2001) leva em consideracdo, também,
0 contexto politico e a critica social que o documentario faz, ndo se reduzindo a uma simples
producdo audiovisual “isenta”, mas provocando e promovendo a construcao de significados a
partir dos elementos sociossemiéticos presentes no filme. Assim, tal analise leva todos esses
aspectos em consideragdo, como mostramos acima, influenciando em como o espectador
consome o produto a partir dessas construgdes e representacdes socio-politico-econémicas, ja
que “ndo se concentra nos signos, mas no significado social e nos processos” (IEDEMA, 2001,

p. 187).
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E nessa seara que Norris (2004) estabelece alguns critérios de analise a partir da
classificacdo dos multiplos modos presentes em videos. Ela acredita que as a¢cGes que compdem
produtos audiovisuais sdo fluidas e complexas, ou seja, ocorrem em conjunto que agrupam
pequenas acoes simples (enquanto elemento fisico e unidade de analise), materializando-se em
o que ela chama de “ac¢do congelada”, enquanto midia.

Norris, entdo, propde dez modos comunicativos, enquanto classificacéo e critérios de
analise para videos, considerando seus aspectos multimodais: i) linguagem falada; ii)
proxémica; iii) postura; iv) gestos; v) movimento de cabeca; vi) olhar; vii) mausica; viii)
impresséo; ix) layout; x) interconexdo de modos.

A partir dessas categorias, também consideramos as analises propostas por ledema
(2001). O primeiro autor propde seis niveis, a saber: i) frame, como representativo de um lance;
ii) shot, considerando o plano continuo sem edicéo; iii) cena, enquanto unidade temporal de
tempo-espaco com mais de um lance; iv) sequéncia como uma juncdo de cenas a partir de
movimento de camera; v) estagio genérico/geral, definindo-se como a narrativa do filme e; vi)
trabalho como um todo, sendo a classificacdo particular do conjunto (produto audiovisual).

Mais do que analisar a composicao das imagens estdticas a partir do “congelamento”
das imagens em movimento com suas formas de leitura a partir da colocacgao dos elementos que
a compdem, seus arranjos que visam atrair a atencdo a partir de seus posicionamentos e
enquadramento que culminam na producdo de sentido dela (LIMA-LOPES, 2017), nosso
interesse principal é analisar o video a partir dos movimentos das imagens e elementos que 0
compdem.

Dessa forma, observamos que a horizontalidade e o grande alcance das redes permitem
uma comunicag¢ao “multidirigida”, sem a necessidade do contato fisico e voltada (em tese) para
um sem-numero de pessoas, sem especificidades e restricdes. Essa caracteristica favoreceu,
também, além da criacdo de novos meios de comunicacdo, o fortalecimento do ciberativismo,

ja que amplia e difunde o debate que se pretende estabelecer.

3 Discusséao sobre Midiativismo e sua aplicacdo no YouTube

O midiativismo pode ser considerado uma nova maneira de se fazer politica, por meio
dos recursos tecnoldgicos que a comunicacao se dispde, criando novos movimentos sociais a
partir da Internet, por exemplo. Dessa maneira, Maciel (2012), cita algumas caracteristicas

desse novo modo de fazer politica, como o uso das TICs como promocdo da democracia,
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articulagdo de lutas de setores considerados excluidos da sociedade e o “combate ao

vigilantismo e as tentativas de cerceamento das liberdades” (MACIEL, 2012, p. 23).

Entre as multiplas faces e historicidades do termo ativismo, atentemo-nos ao que Assis
(2006) trabalha, tomando a conceituagao de Jordan (2002) como norte, ao definir como “agdes
coletivas que produzem transgressdo e solidariedade” (JORDAN, 2002, p. 11 apud ASSIS,
2006, p. 13). Embora Assis trabalhe com o conceito voltado ao ambiente politico visando
alteracdo social e de atividade politica, algumas consideracGes que o pesquisador aborda sao
interessantes a este artigo. O autor considera a coletividade subentendida no ativismo e suas
respectivas praticas, a partir do sentido de identidade compartilhada, que é especialmente
importante para o trabalho proposto. Isso porque o YouTube é composto por videos de sujeitos
que falam individualmente, mas provocam uma identificacdo coletiva, tornando-se uma espécie
de porta-voz desses sujeitos outros e, como se pretende analisar, pratica ativista do grupo social
ao qual representa. Tal assertiva vai ao encontro do que postula Maia (2002) em relagédo ao
engajamento online, que pode ser tanto em causas individuais, quanto em causas coletivas,
considerando o conhecimento prévio daquele tema e a sensacao de pertencimento aquele grupo
retratado.

Para buscar a conceituagdo do termo midiativismo, deve-se considerar essas novas
formas de produgdo de conteldo, incentivada, principalmente, pelas novas TICs e a sua
intrinseca relacdo com as novas formas de militancia (BRAIGHI, 2016). Considera-se, entéo,
que o ativismo atual pode ter “se apropriado” dessa nova configuragao midiatica na expansao
de seus ideais, alcance e a luta propriamente dita. Dessa forma, Meikle (2002, apud HUG, 2012)
acredita que o midiativismo é capaz de abranger essas outras formas de apropriacdo de midia,

que eram consideradas incompletas e temporérias.

Para a construcdo de conceito, tomamos como base os estudos da pesquisadora italiana
Alice Mattoni (2013). Ela faz a distin¢do entre o ativismo na midia, o ativismo sobre a midia e
0 ativismo pela midia. Segundo ela, o “ativismo na midia” ocorre quando as tecnologias de
informacgdo sdo usadas como espaco de producdo de conteldos que objetivam a mudanca

almejada, alem de ser uma forma de divulgacgéo de vozes antes silenciadas.

Ja o “ativismo sobre a midia” abarca os movimentos sociais (nacionais ou
internacionais), como espago de conex&o entre eles e a agdo politica propriamente dita, com a
possibilidade de resultar (e provocar) agoes ativistas fora das midias. Enquanto rede de conexéo,

podemos considerar 0 espaco de redes sociais digitais, que promovem e facilitam essas
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conexdes entre individuos e grupos, além de outras redes que surgem com 0 avango da

tecnologia, principalmente movel.

Por fim, o “ativismo pela midia” é considerado como um processo de mobilizagéo,
resultando no uso que os ativistas fazem das midias, tendo em vista seus objetivos e modos de
“servir” aos movimentos aos quais estdo inseridos, seja na cobertura de protestos, seja na pratica
midiativista. Destacamos aqui o fator de pertencimento a algum movimento social, 0 que nos
faz distanciar dessa defini¢do para nosso trabalho. A autora destaca a facilidade que as novas
tecnologias de informacao trouxeram para esse registro e produgédo de contetdo, principalmente
com os smartphones e 0 acesso a Internet e redes sociais digitais, o que leva o usuério a praticar
o midiativismo ainda que ndo se considere um ativista. Um exemplo classico dessa pratica foi
a Jornada de Junho de 2013, além de seus desdobramentos como as manifestacGes acerca da
Copa do Mundo de 2014 (BRAIGHI, 2016).

Considerando, portanto, essas defini¢cbes apresentadas por Mattoni (2013), nosso
trabalho converge esses trés pontos, criando um possivel conceito proprio a partir da observacgéo
da pratica. Acreditamos ser “ativismo na midia”, pois os youtubers inscritos no projeto utilizam
as tecnologias de informacé&o para produzir contetidos que visam e promovem a mudanca social
(como reconhece o projeto Creators for Change), além de o YouTube ser um espacgo
considerado plural com a possibilidade da disseminacédo (e representacao) dos ideais e ideias
desses sujeitos e grupos que ndo encontravam espaco e oportunidade de divulgacdo nas midias
tradicionais. Também pode ser considerado um “ativismo sobre a midia” se considerarmos o
YouTube enquanto um ambiente midiatico em rede, permitindo conexdo com outros canais e
alcance a partir desse relacionamento em redes que a internet permite e proporciona
(CASTELLS, 2013). Ja o “ativismo pela midia” abarca o uso das midias para alcangar o piblico
e 0s objetivos desejados daquele sujeito produtor.

Assim, nessa logica, podemos observar caracteristicas presentes nas trés defini¢cGes no
objeto de estudo em que nos dedicamos a refletir, uma vez que é um contetdo produzido a
partir da tecnologia de informacdo, encontrando espaco para divulgacdo de seus discursos por
meio das redes de conexdo, firmando-se, portanto, como um meio de luta de determinado

movimento ou sujeito ativista.
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Com base nisso, concordamos com o que Meikle (2010) acredita ao defender o conceito
de intercriatividade?, que aposta na capacidade dos usuarios da Internet em criar contetidos
préprios e fazer circular entre eles. A analise do autor parte, entdo, para quatro aspectos: textos,
taticas, estratégias e redes: os textos sao releituras dos contetidos que ja existem; as taticas sdo
as novas formas de protesto; as estratégias tomam como norte a midia alternativa; e as redes
fazem referéncia a Internet e as conexdes que suscitam dela, provocando maior participagdo e

interacdo, remodelando as midias atuais.

Em trabalho anterior (BRAIGHI; CAMARA, 2018) discutimos e buscamos formular o
conceito de midiativismo, elencando o que a literatura j& aborda e consideramos convergir e
divergir daquilo que acreditamos ser o conceito, ainda em formacdo e discussdo.
Resumidamente, Eusebio (2016) ressalta a importancia da internet na pratica midiativista, ja
que o define como “a teoria do ativismo que utiliza a midia e as tecnologias de comunicagao
para os movimentos sociais e politicos” (EUSEBIO, 2016, online). No entanto, acreditamos
que o termo “midia” alcunha outros aparatos midiaticos além da internet ainda que este seja

nosso objeto.

Nessa esteira, concordamos com Huesca (2008) em relacdo a agdo midiativista, que é
produzida pelas ondas do “[...] radio, televisdo e (em) outras praticas midiaticas que tém como
objetivo a mudanca social, geralmente se engajando em algum tipo de analise estrutural
preocupada com as formas de poder e a reconstituicdo da sociedade em arranjos mais
igualitarios” (HUESCA, 2008 apud HUG, 2012, p. 275)°. Essa definicdo é a que mais se
aproxima do que consideramos enquanto midiativismo e nos baseamos para a constru¢do do

conceito e analise que buscamos tracar neste trabalho.

Ainda nessa linha, Sartoretto (2016) acredita que o midiativismo nasceu por causa da
necessidade de representacdo de grupos que antes eram silenciados ou invisibilizados na grande
midia, um reflexo do apagamento social. Para a autora, o midiativismo se valeu, entdo, como
um espago de “discussao e troca de informacgdes” (SARTORETTO, 2016, p. 120). Ainda que

entendamos a reflexdo proposta pela autora, € importante ressaltar que essa representacdo néo

2 Tradugdo livre para intercreativity

3 Tradugdo livre para “Activist media are radio, television, and other media practices that aim to effect social
change and that generally engage in some sort of structural analysis concerned with power and the
reconstitution of society into more egalitarian arrangements”.
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pode ser considerada um mero sinénimo do midiativismo ou o principal fator motivador para

que ele ocorra ainda que em determinadas praticas isso pode ser observado.

Portanto, acreditamos que o midiativismo seja mais do que a mera juncao das palavras
e a simples utilizacdo das midias para finalidades ativistas. O midiativismo ocorre a partir da
intervencdo e utilizacdo do sujeito que o interpela, o midiativista. A partir do uso que ele faz
das midias, deve-se levar em consideracdo (em aprofundamento) os aspectos técnicos que
insurgem dessa préatica além das especificidades da linguagem, de producédo e interacdo da

construgéo narrativa ao qual se propde a fazer.

Para se constituir como midiativismo, o produto deve ter um proposito, um objetivo ao
qual ele foi criado. A mudanca social pretendida, mesmo que nédo esteja 6bvia no processo de
producdo dos conteudos enquanto objetivo principal e Unico, deve perpassar 0s discursos que a
compdem, além de ser observavel na troca com o0s receptores, na constru¢do de sentido
dialdgica. Ou seja, ainda que seja utdpica a mudanca de toda a sociedade, a producdo que
objetiva atingir outros sujeitos e/ou promover reflexdes e discusses que, somadas e a longo

prazo, podem visar & mudanca social, pode ser considerada um exemplo de midiativismo.

Nesse contexto, consideramos que o midiativismo, enquanto, também, pratica do
registro midiatico, atua e se conceitua a partir de cinco frentes que visa potencializar
(BRAIGHI; CAMARA, 2018):

)] Conhecimento. Ainda que ndo seja o papel e objetivo principais da pratica
midiativista produzir e disseminar os diversos tipos de conhecimento,
acreditamos que, com a divulgacdo de pontos de vista distintos dos que
observamos em larga escala nas midias tradicionais, além do posicionamento
que representam 0s grupos antes marginalizados. Ademais, em uma ldgica
freireana de construcdo de conhecimento a partir das experiéncias e troca
dialogica, o midiativismo pode se portar como uma fonte alternativa desses
conhecimentos sociais, com informacBes novas e criticas que visam maior
reflexdo conjunta.

i) Informacgé&o. Seguindo a logica anterior, 0 midiativismo é um 0timo meio de
divulgacdo de informagéo, que vai além desses conteudos midiaticos como do
nosso objeto de estudo. A “simples” divulga¢do ou transmissdo de uma
manifestacdo, sob o olhar diferenciado do midiativista, por exemplo, j& € uma
forma de divulgar a informacdo que ndo é tomada pelas midias tradicionais e
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grandes conglomerados, como observamos nas Jornadas de Junho e a ascensdo
de coberturas desse tipo.

iii) Presenca. Principalmente considerando as coberturas midiaticas e o ativismo
pela midia citados anteriormente, uma das caracteristicas do midiativismo € estar
e se mostrar presente no movimento que retrata. Ampliando o conceito de
presenca, considerando nosso objeto de estudo, gravar um video no YouTube
sobre a presenca do homem negro nas midias € uma forma de se inserir e
demarcar naquele debate, posicionando-se, mostrando-se presente na discussao
que objetiva fazer.

iv) Resisténcia. Esta, talvez, seja a frente mais delimitada atualmente, ja que os
midiativistas ressaltam que os conteudos que eles produzem séo formas de se
portar como resisténcia frente as mazelas sociais e impeditivos politicos. De
maneira combativa, de atencdo e urgéncia, € uma caracteristica marcante do
front midiativista, transformando a causa em discurso, que, a partir das
performances empreendidas, tonificam a luta em empreender resisténcias.

V) Defesa. O midiativismo é além da acdo combativa, do ataque, da acédo
tempestiva. Midiativismo é também promover estruturas que possam servir de
defesa, ndo sé ideoldgica e politica, mas também social e midiatica. Social pois,
a partir de produtos midiativistas no ciberespaco, por exemplo, é possivel formar
redes de apoio em torno daquela causa, unindo sujeitos que se identificam com
tais representac@es discursivas e ativismo mediado.

Dessa maneira, percebemos que o midiativismo pode conter varias frentes,
caracteristicas e possibilidades de conceito. Acreditamos, portanto, que 0 conceito em
construcdo ndo € Unico, fechado, mas sim adaptado e referente ao produto que se busca analisar
e tomar como base. Concordamos com Bentes (2015) que o midiativismo se valida, também,
pela experimentacdo de linguagens, narrativas e modos de expressdo, questdes que nos séo
caras para esta pesquisa.

Por fim, vale ressaltar o que diferenciamos do ciberativismo, ainda que estejamos
analisando produtos midiaticos no ciberespaco. Além disso, a valorizacdo j& observada do
sujeito na producédo desse midiativismo, uma vez que seu sentido passa por uso de linguagens,

midias, dentre outras mediacdes.

Para nds o ativismo em rede se diferenciaria do midiativismo. Enquanto o primeiro se
serve dos dispositivos tecnoldgicos e da Web para a sua emergéncia, o segundo serve
ao ativismo, que, transmitido/registrado ou ndo, mantém a métrica de intervencao
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social, ao passo que o primeiro, sem a Web, ndo existe (como conceito). A func¢éo
midia, no interior da militancia, avigora a causa, mas ndo a determina, ainda que o
dispositivo Web Ihe entrecruze com seus vergalhdes de conformacgéo. O que é decisivo
¢ 0 comportamento do midiativista, ao se inscrever nos acontecimentos em curso,
(inter)mediando e registrando sua narrativa. Decorre dessa postura o midiativismo e
ndo o contrario, compreendendo mais o lugar do individuo do que das instituicoes,
grupos ou coletivos, como sempre lembramos. Em outras palavras, 0 mais importante,
afinal, é o comportamento do sujeito, na expressao maior que esse outro conceito tem
(BRAIGHI; CAMARA, 2018, p. 40).

Tendo em vista 0 comportamento do sujeito midiativista, como ele constréi o produto
midiativista e os sentidos narrativos-discursivos do midiativismo, é fundamental que nos
atentemos, no nosso caso, ao video enquanto produto midiatico-discursivo, considerando sua
multimodalidade e os sentidos que emergem a partir dessa analise. Para tanto, o YouTube figura
como aparato midiatico e meio de divulgacao de ideias e ideais, além de uma possivel pratica
para o midiativismo, considerando sua consequéncia, ndo apenas o0 modo de fazer. Dessa forma,
partimos do pressuposto de que o midiativismo visa a mudanca social, a partir de

problematizacdes que se ddo e sdo incentivadas nos videos do YouTube.

4 Projeto Creators For Change como pratica midiativista

O projeto Creators for Change, criado pelo YouTube mundial, reconhece e incentiva
canais que discutam e promovam a mudanca social em todo o mundo. Iniciada em 2016, a
iniciativa destaca criadores de conteudo que usam o alcance internacional do YouTube para
incentivar debates e causar impacto positivo e real, sobretudo nas comunidades em que estéo
inseridos. Em 2018, foram mais de 16 paises representados no programa, incluindo, pela
primeira vez, produtores brasileiros. Com o projeto, os criadores recebem apoio financeiro e
assisténcia de producdo do YouTube, além de atividades, workshops e conexdes entre diversos
produtores. Os embaixadores abordaram temas como discurso de 6dio, xenofobia e, no caso
brasileiro especificamente, a questdo racial da comunidade negra no pais.

“Com o que vocé se importa mais profundamente? Como vocé acha que o mundo
precisa mudar? E o mais importante ... quando foi a Gltima vez que vocé fez um video sobre
isso?”. Essas sdo algumas perguntas norteadoras do Creators for Change, presentes no site e
video de divulgacdo do proprio projeto. Certa maneira, tais inquietacdes também guiam as
reflexdes propostas por este trabalho, acreditando no poder transformador das midias atuais na

sociedade.

30
RBHD, Rio de Janeiro, v. 1, n. 2, Dossié Tematico 2, p. 17-35, jan./jun., 2021



= RB
s~~~ ABHD . o
— Revista Brasileira de | | D
— Humanidades Digitais

O projeto Creators for Change apresenta cinco principais diretrizes que servem como
base de incentivo para a criacdo dos conteldos para 0s canais inscritos nele: i) Sua forga é sua
voz. Use-a; ii) As historias se agarram enquanto os fatos se desvanecem. Encontre a historia;
iii) A coragem é contagiante. Espalhe; iv) Comunidades sdo complicadas. Aprenda com elas;

V) As pessoas querem ajudar. Dé-lhes algo para fazer.

O primeiro busca valorizar a identidade e o perfil dos canais e produtores, para que eles
utilizem a linguagem e o estilo que estdo mais acostumados e que sejam a marca desses
discursos para alcancar os objetivos pretendidos. Nesse sentido, as habilidades e temas ja
abordados costumeiramente no canal em questdo devem ser realcados e melhor desenvolvidos,
a fim de causar maior engajamento e, consequentemente, maior impacto e possibilidade de
mudanca social. Nesse aspecto também ¢é interessante observar a linguagem multimodal que o
produtor se propde a fazer e refletir, considerando as multiplas produc@es de sentido que esse
discurso plural visa alcancar e promover. Essa primeira caracteristica valoriza as
especificidades de conteudo e modos discursivos do produtor para atingir o objetivo de
mudanca social ao qual se propde ao se inscrever no Creators for Change, reconhecendo que
“quanto mais vocé puder usar sua voz para chamar a atengdo para as coisas que importam, mais

impacto vocé tera” (YOUTUBE, online).

O segundo ponto valoriza as historias que podem ser contadas na plataforma. Tal
fundamento incentiva o aprofundamento de historias pessoais, explorando as narrativas
autobiogréaficas a fim de gerar maior identificacdo entre o publico e adesdo aquela ideia que
estd disseminando e incentivando, afirmando que “se vocé quiser fazer mudangas, comece
encontrando uma Otima historia para contar”. Nos videos inscritos nesse projeto, podemos
perceber o uso dessas histdrias, em que os participantes relatam casos pessoais, fatos que
aconteceram em suas Vvias, aproximando o discurso do grande publico, gerando maior
identificacdo e, consequentemente, engajamento (ou nao) na luta a qual se propde a representar.
Essa caracteristica de identificagdo que contribui para a construcéo da sociedade pode ser uma

das caracteristicas do conceito de midiativismo, conforme apresentado.

Ja o terceiro fundamento faz referéncia a coragem que os produtores devem espalhar.
Como em uma forma de convite a luta, o projeto incentiva a producdo de contetdos que vao na
contramdo do que a cultura dominante prega, firmando-se como um discurso contra-
hegemaénico, alternativo_ conceitos que se aproximam do midiativismo. Esse ponto do Creators
for Change também se relaciona com o senso de comunidade presente ndao sé no YouTube, mas
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também dos grupos sociais que aqueles produtores inscritos no projeto podem representar.
Importante ressaltar esse senso de comunidade e integracdo que a Internet permite, ainda que
esses grupos ndo ocupem 0s mesmos espacos fisicos, sequer se conhecem, ligados por uma rede
de interesses e conexdo (CASTELLS, 2013). Essa coletividade incentiva e também pode ser
considerada uma caracteristica do midiativismo, uma vez que diferentes sujeitos se unem a
favor de uma causa ou a partir de uma identificagdo coletiva que fortalece a luta pela mudanca
social pela qual batalham e nela acreditam. Com o processo de identificacdo, também se criam
lacos afetivos e de certa intimidade, potencializados pela narrativa pessoal empregada em
videos do YouTube em geral. Essa intimidade, como aponta o préprio Creators, promove
“relacionamento profundo ¢ confidvel com seu publico-alvo necessario para impulsionar a
mudanca social”, reafirmando a importancia de estratégias emocionais/patémicas na pratica do
midiativismo (BRAIGHI; CAMARA, 2018).

Ainda nesse aspecto de coletividade, o quarto fundamento valoriza as comunidades em
gue os produtores estdo inseridos ou desejam retratar e representar. Nessa etapa, 0 projeto
valoriza a integracdo que os videos podem promover, tanto no ciberespaco quanto fora dele.
No contexto do YouTube, o Creators incentiva o que denomina de feedback, percebido por
meio dos comentarios deixados nos videos, ja que pode ser uma espécie de indicador da
recepcdo do contetldo, como o publico recebe aquele produto e interage com ele. Concordamos
que a partir dessa interacdo pode ser possivel aprimorar as técnicas midiativistas, praticas de
mudanga social e se portar como inspiracdo e exemplo para aquela comunidade que visa

retratar.

Por fim, o Gltimo fundamento se direciona a acdo que a mudanca social requer seja ela
uma mudanca de percepgdo, crengas, comportamentos ou ajuda pratica a alguma entidade ou
pessoa. Nesse sentido, o projeto estimula a produgéo de contetdos que coloquem em evidéncia
o principal objetivo ao realizar aquele material, a quem deseja impactar e como pode se dar essa
acdo incentivada por ele. Para este trabalho, ¢ o que temos chamado de “convite a luta”
(CAMARA; NOGUEIRA, 2018) a partir de ideias praticas de como promover a mudanca social
que tangencia aquele produto.

Dessa forma, o projeto Creators for Change elenca seus principais objetivos e
caracteristicas, que também permeiam o que discutimos ao longo deste trabalho enquanto

pratica midiativista a partir da linguagem multimodal incentivada no ciberespaco: voz, histéria,
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coragem, comunidade e acdo. A partir desses elementos, reconhece o poder ativista que o
YouTube, enquanto midia, pode carregar.

5 Consideracdes Finais

Com este trabalho, procuramos refletir e discutir a pratica ativista em ambientes
midiaticos, exemplificado, aqui, pelo projeto Creators for Change, criado pelo YouTube,
reconhecendo sua importancia, relevancia e alcance. A partir das tensdes teoricas acerca do
midiativismo e suas outras representacfes e nomenclaturas, podemos perceber que o termo
abarca diversas midias enquanto ambientes dessas praticas sociopoliticas, sem esquecer,

portanto, da relacdo que se da fora do ciberespago.

A partir da linguagem multimodal presente nos videos inscritos no projeto e o forte
poder persuasivo e de influéncia que tais canais exercem sobre os diversos publicos, ressalta-
se, aqui, a importancia do papel do sujeito (produtor desse conteldo) nessa pratica que visa a
mudanga social. Nesse sentido, concordamos que os midiativistas s3o sujeitos “que
empreendem acdes diretas transgressivas e intencionais, e veem as proprias capacidades de
intervengdo social, antes localizadas, sendo potencializadas” (BRAIGHI; CAMARA, 2018, p.
36) principalmente com o ambiente quase irrestrito do ciberespaco e o grande alcance da
Internet, dando protagonismo e voz para quem, outrora, N0 conseguira se expressar. Assim,
consideramos que 0 mais importante é o comportamento do sujeito que pratica o midiativismo,
baseado, também, na intencdo e nas possiveis consequéncias evocadas a partir de tais discursos

e representacoes.

Com base nos principios norteadores do projeto Creators for Change e sua propria
construcdo, observamos que a pratica midiativista ndo s ocorre nesses espacos midiaticos,
como também sdo incentivados pelas proprias plataformas, seja como objeto de maior atracédo
de publico ou parte de sua potencialidade social, enquanto midia. Além disso, portam-se como
objetos de reflexdo dos préprios produtores de contetdo, que se utilizam das opgdes de
producdo e interacao da Internet para buscar a reconfiguracéo de lutas sociais e ativismos reais,
motivando-os a partir de seus discursos. Independentemente da causa, objetivamos, com este
trabalho, lancar luz as praticas midiativistas que sdo incentivadas no ciberespaco a partir de

suas possibilidades de linguagens e discursos, valorizando as especificidades de cada produtor.
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